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CASO DE ÉXITO SOBRE LA BÚSQUEDA DE LIBROS DE GOOGLE

Las empresas que realizan sus propias publicaciones, como iUniverse, se 
enfrentan con un reto especial a la hora de asegurar que sus autores puedan 
competir en el saturado mercado del libro, en el que se publican nuevos títulos 
cada mes. iUniverse ofrece múltiples servicios de marketing a sus autores como 
ayuda para darse a conocer y poner en marcha campañas publicitarias. La 
Búsqueda de libros de Google ofrece una gran ventaja a sus autores, puesto que 
les permite aumentar la visibilidad de sus libros en Google.

Incremento de la presencia y las ventas 

Aunque Lowry tenía ciertas reservas en cuanto a que al estar el libro en línea, 
éste pudiera ser leído en su totalidad, encontró que al mostrar sólo fragmentos 
la presentación resultaba muy efectiva. “La forma en que se presenta el libro 
es muy atractiva. No creo que haya ningún problema,” comenta acerca de las 
ventas realizadas aprovechando este servicio de búsqueda. De hecho, sin que 
Lowry hubiera realizado ninguna estrategia adicional de marketing, la primera 
vez que The Gulf War Chronicles (Crónicas de la Guerra del Golfo) apareció en el 
programa de Búsqueda de libros de Google, vio como la posición de sus ventas 
en el índice Barnes & Noble aumentaba “considerablemente” (alrededor de un 
85 %) y se estabilizaba en esa posición. “La visibilidad que ofrece la Búsqueda 
de libros de Google ha ayudado enormemente,” asegura. Lowry no es ajeno a 
publicitar su propio trabajo. Ha creado un sitio Web (www.gwchronicles.com), 
ofrece charlas en acontecimientos públicos y sigue investigando y escribiendo. 
“Tus libros dejan de venderse cuando tú dejas de venderlos,” afi rma. Por ello, 
aprecia especialmente el poder realizar búsquedas dentro del libro (“Todas 
aquellas personas a las que entrevisté encuentran su nombre y eso supone una 
venta instantánea,” asegura). También le agrada el hecho de que en la página se 
ofrezcan diversas opciones de compra del libro.

En parte gracias a la gran tarea que realizó Lowry para promocionar su libro, el 
autor ha encontrado un agente y ya tiene un contrato para su segunda obra, que 
publicará Berkley Publishing a principios de 2006. Además, ya ha comenzado 
un tercer libro acerca de los infantes de marina que sirvieron en Irak, titulado 
U.S. Marine in Iraq – 2003, que se publicará como parte de la colección Warrior 
Series de la editorial británica Osprey Publishing.

Tanto Berkley como Osprey son editores participantes en el programa de 
Búsqueda de libros de Google, lo que a Lowry le viene como anillo al dedo. 
“Estoy encantado de que participen en el programa de Búsqueda de libros de 
Google, porque sé que esto será favorable para mis ventas,” comenta Lowry. 
“Muy pronto dispondremos de todo el conocimiento del mundo al alcance de la 
mano y la Búsqueda de libros de Google desempeñará un papel muy importante 
haciéndolo llegar a nuestros hogares y empresas.”
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